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Lasst sich ein Messestand sowohl als attrak-
tive Erlebniswelt als auch als Plattform zur
Produktvorstellung und  Informationsvermitt-
lung auf sinnvolle und &sthetische Weise in-
szenieren? Und ist dies auch noch realisierbar
bei einem Unternehmen, bei dem eine auBer-
gewdhnlich breite Produkt- und Themenpa-
lette in eine fiir den Besucher leicht erkenn-
bare Struktur gegliedert und zu einprégsamen
Botschaften verdichtet werden muss? Bei dem
Messeauftritt von Siemens auf der SPS scheint
dies gelungen zu sein — werfen wir einmal ei-
nen genaueren Blick auf diese gekonnte Form
der Besucherfiihrung und -aktivierung.

Das Standdesign von Siemens steht fir eine
Kombination aus klarer thematischer Strukturie-
rung und ansprechender Offenheit. Der Messe-
stand aktiviert durchweg zum Besuch: Er ver-
wendet helle und hochwertige Materialien und
ist von drei Seiten her zuganglich. Mit seinem
groBzligig angelegten und in mattem WeiB
farblich abgesetzten Mittelbereich verdeutlicht er
umso mehr das Gefiihl von einladender Weitlau-
figkeit und fokussiert nachdriicklich, aber optisch
unaufdringlich auf das Herzstlick und Kernthema
des Standes: den Maschinenbau.

Transparente Deckenabhdngungen transpor-
tieren mit ihren Beschriftungen inhaltliche The-
menfelder des Maschinenbaus und fiihren den
Besucher so durch das Angebot von Siemens.
Neben dem Eingangsbereich zum Zentrum des
Standes, dem Maschinenbau, ist mittig auf der
Langsseite des Standes die Infotheke platziert,
die damit ihrer Funktion als zentraler Anlauf-
stelle fir die Standbesucher gerecht wird.

Um die Thematik des Maschinenbaus herum
gruppieren sich die auf einzelnen Stellwénden
dargesteliten und mit zahlreichen Exponaten
veranschaulichten Produkte und L&sungen won

Siemens. Ein groBzlgig gehaltener Abstand
zwischen den einzelnen Trennwanden erlaubt
hier trotz der Vielzahl an Themenwanden eine
optimale Wegeflihrung und einen angenehmen
Besucherfluss und erméglicht dem interessier-
ten und aktivierten Besucher eine vertiefte Aus-
einandersetzung mit Produkt und Marke.

Das stark genutzte Angebot an gefiihrten
Touren und mehrere groBformatige Standplé-
ne sowie Ubersichtstafeln in Form von ,stum-
men Dienern” an den Standrandern und an
zentralen Stellen des Standes navigieren den
Besucher durch die Produkt- und Themenwelt
des Standes und tragen mit dazu bei, einen
der gréBten Sténde auf der SPS gerade auf-
grund seiner Strukturiertheit auch zu einem
sinnlichen Erlebnis werden zu lassen.

Optisches Highlight ist die Lounge im hin-
teren Standbereich: Uber bequemen Tischen
und Sesseln hangende, in dezentem Blau ge-
haltene Zylinder bilden eine reizvolle Erganzung
zum stringent realisierten Corporate Design des
(brigen Messestandes. Die niedrige, als Raum-
teiler fungierende Balustrade gewahrt den Be-
suchern zwar innen wie aulBen freie Sicht, se-
pariert dennach deutlich den Gesprachsbereich
von den Produktwénden und bietet person-
lichen Gespréchen die angemessene Ruhe in
einem publikumsberuhigten Umfeld.

Zusammenfassend ldsst sich sagen: Siemens ist
es mit seinem Messeauftritt auf der SPS in Nim-
berg in besonderer Weise gegllickt, dem Stand-
besucher Uberblick und Orientierung zu ermégli-
chen ohne dabei die Produktprédsentation zu ver-
nachldssigen. Die sinnvoll wie sinnlich umgesetz-
te Strukturiertheit des Standes hilft dem Besucher,
die eindrudksvolle GroBe des Messestandes auch
tatsachlich erfassen und erleben zu kénnen.
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